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Nuestro  newsletter,  In  Form,  está  concebido  para  mantenernos  en  contacto  con  Ud.
aportando información sobre los servicios de formación disponibles y destacando nuevas
iniciativas.

In Form no. 35

Yes we can!

arack Obama es un copión. ¡Claro que no!, me dirás. Al fin y al cabo, es un pionero: el primer
candidato negro a la presidencia de EE.UU., el primer presidente negro de EE.UU., y ahora,

¡la primera persona en recibir el Premio Nobel de la Paz por lo que pueda lograr en el futuro!
(¿Por qué esperar, no? ¡Barack lo conseguirá - uno de estos días!) Son muchas "primeras veces"
para una persona, así que ¿cómo podemos llamarlo copión?

Desde el primer momento en que Obama apareció en escena, todo el mundo comentó lo buen
orador que es. Y estamos de acuerdo: Obama es un excelente orador. Pero si nos preguntamos qué
es lo que le hace ser tan eficaz, descubriremos que al menos parte del éxito de Barack se debe a
que copia libremente a los grandes maestros de antaño. En concreto, a los viejos maestros de
Grecia y Roma. Si hubiésemos ido a la escuela en aquellos años, habríamos pasado mucho tiempo
estudiando retórica. Retórica es el arte de utilizar el lenguaje para persuadir o influir en los demás
- y Aristóteles, Platón y Cicerón sabían mucho sobre esto. Al igual que un tal Sr. Obama.

Los clásicos estarían encantados de ver  que sus técnicas retóricas continúan presentes en los
discursos  del  presidente  Obama.  Dos  de  los  recursos  retóricos  favoritos  del  presidente  son
triplicar y hacer contrastes. Veamos.

Triplicar

Triplicar no es otra cosa que hacer los mensajes más memorables e impactantes al agrupar la
información en tríos. Éstos son algunos ejemplos que nos pueden resultar familiares:

Veni, vidi, vici

Una, grande y libre (lema de España durante el franquismo)
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Liberté, Egalité, Fraternité

Los tríos son "pegadizos" - difíciles de olvidar y de gran impacto. El discurso del presidente
Obama ante el Congreso a principios de año contiene numerosos ejemplos:

Sé que para muchos estadounidenses que nos observan en este
momento, el estado de nuestra economía es una inquietud mayor
que todas las demás. Y con toda razón. Si no han sido afectados
personalmente  por  esta  recesión,  probablemente  conocen  a
alguien  que  ha  sido  afectado:  un  amigo,  un  vecino,  un
miembro de su familia.

Y siguió con esto:

Reconstruiremos,  nos  recuperaremos,  y  Estados  Unidos
saldrá de esto más fuerte que nunca.

Contrastes

Hacer contrastes es lo que los antiguos griegos denominaban antítesis. Es la yuxtaposición de
ideas opuestas en frases equilibradas. En resumidas cuentas, es similar a decir "esto no, sino lo
otro". Veamos qué decía Platón:

Los  sabios  hablan  porque  tienen  algo  que  decir;  los  necios
hablan porque tienen que decir algo.

Y Cicerón:

Los  consejos  se  juzgan  por  sus  resultados,  no  por  sus
intenciones.

En ambos casos, el orador crea un contraste entre la primera y la segunda frase. Ahora veamos
como utilizó el copiota de Obama estas técnicas durante ese mismo discurso al Congreso:

Mi  trabajo,  nuestro  trabajo,  es  resolver  el  problema.  Nuestro
trabajo  es  gobernar  con sentido  de  responsabilidad.  No voy a
gastar  ni  un  centavo  con  el  objetivo  de  recompensar  a
ejecutivos de Wall Street, pero haré todo lo que sea necesario
para ayudar  a  la  pequeña empresa que no puede pagar  a  sus
trabajadores o a la familia que ha ahorrado, pero que todavía no
puede conseguir un préstamo hipotecario. De eso se trata. No se
trata de ayudar a los bancos; se trata de ayudar a la gente.

Por supuesto que no hay nada que nos impida ser ambiciosos y utilizar dos recursos retóricos en
una misma frase - una especie de golpe de doble efecto. Aquí tenemos a Obama combinando un
contraste con un trío:

Mi presupuesto no trata de resolver todo problema ni abordar
cada  tema.  Refleja  la  dura  realidad  que  hemos  heredado:  un
déficit de un billón de dólares, una crisis financiera y una
recesión costosa.
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Hoy en día la palabra retórica parece tener connotaciones negativas - casi sinónimo de lenguaje
aburrido y pretencioso. Sin embargo, los clásicos la consideraban clave para transmitir mensajes
claros y con garra - ¡y así lo hace ya sabes quién! De hecho, Obama es simplemente el último de
una larga lista de copiones en Washington. ¿Qué os parece esta frase de John F. Kennedy?

No se pregunte qué puede hacer su país por Ud.; pregúntese
qué puede hacer Ud. por su país.

Y esta otra del gran comunicador, Ronald Reagan:

Recesión es cuando tu vecino se queda en el paro; depresión es
cuando te quedas tú.

Por tanto, no hay nada malo ni en copiar ni en usar la retórica. Deberíamos acordarnos de los
recursos retóricos para acuñar al menos una frase potente en todas nuestras presentaciones. Si
Barack puede, ¡también nosotros! Yes, we can!

¿Deseas saber más? Inscríbete en uno de nuestros cursos de Presentaciones Eficaces. - disponible
tanto  en  inglés  como  en  español,  tanto  como  curso  In-Company  como  Curso  Abierto.  Más
información en: www.readmatthews.com/opencourses/businesspresentationse.php

Suscríbase gratis a In Form para recibir nuestras noticias más recientes por correo electrónico.
R E A D  M A T T H E W S  opera bajo la más estricta política de confidencialidad.

Si desea cancelar su suscripción diríjase a: in_form@readmatthews.com. In Form se produce en
PDF. Puede descargar gratis la versión más reciente de Adobe Reader:
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